
表1　東京都公衆浴場推移「入浴の解体新書」

表2　自家風呂所有状況推移「入浴の解体新書」

南西方向からの敷地の眺め　

南東方向からの敷地の眺め　

新感覚の入浴施設

表1

表2

100m 200m 300m0



※　映写されるスクリーンは、開閉が可能となっており、映

画上映時を除いては街の景色を眺められる空間となっている。

カラオケ　 プラネタリウム＋湯浴　 映画＋湯浴　

通常時(スクリーンopen)

上映時(スクリーンclose)

通常時

上映時

外観

内観

10代 色々な種類の風呂 53% スポーツ施設 44% ﾌﾟｰﾙ/ｹﾞｰﾑｾﾝﾀｰ 40% 飲食店 39% スポーツジム 36% カラオケ 35% マッサージ屋 32% コンビニ 31% 映画館 28% 宿泊 27%

20代 色々な種類の風呂 60% マッサージ屋 49% 飲食店 32% スポーツ施設 30% スポーツジム 23% 宿泊 20% 居酒屋 19% まんが喫茶 18% 映画館 18% 喫茶店 17%

30代 色々な種類の風呂 47% マッサージ屋 31% 飲食店 23% スポーツ施設 20% 20% コンビニ 19% 居酒屋 18% 喫茶店 16% 映画館/ﾌﾟﾗﾈﾀﾘｳﾑ 12% ｶﾗｵｹ/ﾚｽﾄﾗﾝ宿泊/ｽﾎﾟｰﾂｼﾞﾑ 10%

40代 マッサージ屋 65% 色々な種類の風呂 62% 飲食店 32% スポーツ施設 24% コンビニ 22% レストラン 22% 喫茶店/居酒屋 17% スポーツジム 14% プラネタリウム 14% プール 12%

50代 色々な種類の風呂 45% マッサージ屋 42% 飲食店 35% レストラン 34% 居酒屋 26% 宿泊 24% スポーツ施設 18% 映画館 15% 甘味処 13% スポーツジム 11%

60代～ レストラン 31% マッサージ屋 29% 色々な種類の風呂 27% 宿泊/喫茶店 15% 甘味処 13% 飲食店 12% カラオケ 12% 居酒屋 9% プール 8% 理容室/ｽﾎﾟｰﾂ施設 7%

全体 色々な種類の風呂 49% マッサージ屋 41% 飲食店 29% スポーツ施設 24% レストラン 22% 宿泊/ｽﾎﾟｰﾂｼﾞﾑ 19% コンビニ/喫茶店 17% 居酒屋 16% カラオケ/プール 15% 映画館 14%

１０位７位 ８位１位 ２位 ３位 ４位 ５位 ６位
年齢

順位

年齢

順位

９位

10代 風呂（温水） 75% 露天風呂 67% 天然温泉 58% ｼﾞｬｸﾞｼﾞｰ 44% サウナ 34% 寝湯 26% 足湯 25% 岩盤浴 22% 打たせ湯 22% 風呂（冷水） 15%

20代 露天風呂 77% 天然温泉 67% 風呂（温水） 65% ｼﾞｬｸﾞｼﾞｰ 44% サウナ 38% 足湯 31% 岩盤浴 24% 森林浴 20% 寝湯 19% 打たせ湯 17%

30代 天然温泉 70% 露天風呂 65% 風呂（温水） 51% 岩盤浴 31% ｼﾞｬｸﾞｼﾞｰ 29% サウナ 25% 打たせ湯 21% 足湯 17% 森林浴 10% 寝湯 8%

40代 天然温泉 72% 露天風呂 61% 風呂（温水）
ｼﾞｬｸﾞｼﾞｰ

53% サウナ 30% 岩盤浴 28% 打たせ湯 26% 足湯 26% 寝湯 18% 超音波風呂 17% 砂風呂 14%

50代 天然温泉 69% 露天風呂 55% 風呂（温水） 48% ｼﾞｬｸﾞｼﾞｰ 47% サウナ 29% 打たせ湯 26% 森林浴 18% 岩盤浴 18% 砂風呂 17% 寝湯 14%

60代～ 天然温泉 73% 露天風呂 62% 風呂（温水） 48% ｼﾞｬｸﾞｼﾞｰ 33% 足湯 23% 森林浴 19% サウナ 19% 打たせ湯 15% 岩盤浴 10% 日光浴 6%

全体 天然温泉 68% 露天風呂 65% 風呂（温水） 57% ｼﾞｬｸﾞｼﾞｰ 41% サウナ 29% 岩盤浴 22% 足湯 22% 打たせ湯 21% 森林浴 15% 寝湯 15%

１０位７位 ８位１位 ２位 ３位 ４位 ５位 ６位 ９位

Program

Scale 1/1000SECTIONScale 1/1000SECTION

　リラクゼーションに加えアミューズメント的な要素を併せ持つ入浴空

間の新しい形を提案する。本施設は主として商業ゾーンと入浴ゾーンか

ら成る。商業ゾーンには、コンビニ、カフェ、レストラン、簡易宿泊所

を配している。入浴ゾーンには、コンセプト「機能を内包する入浴空間

」の実践として、カラオケボックス、プラネタリウム、映画館を内部に

配し全体を構成している。商業ゾーンと入浴ゾーンは地下１階にて唯一

連結している。南北に走る入浴空間へのロングアプローチでは入浴の光

景が垣間見え、入浴に対する意欲を掻き立てる。

　２次元的(面的)な広がりを持つ傾向にある入浴

空間であるが、本計画では垂直な動線を配すこと

で、３次元的(立体的)な入浴空間を形成する。

　そしてその空間を、衣服を身に纏わず移動する。

２次元的(面的)入浴空間 ３次元的(立体的)入浴空間

入浴空間へのロングアプローチ入浴ゾーン 商業ゾーン

表4　好きな入浴【男女混合】「入浴に関する実態調査」

表3　入浴施設にあったらよいと思う機能【男女混合】「入浴に関する実態調査」
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20.プラネタリウム

１．エントランス

３．フロント

５．コンビニ

２．ロビー

７．レストラン＆バー

６．カフェ

８．簡易宿泊所

４．休憩所 13.ジャグジー

10.大浴場

９．カラオケ

12.ドライエリア 21.ボイラー

22.機械室

23.WC

25.厨房

24.品物貯蔵室

11.脱衣所

18.岩盤浴

17.マッサージ

19.映画

※ B2F 駐車場

16.打たせ湯

14.浴場

15.露天風呂
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7F

1F

3F

4F

Roof

B1F

2F

Scale 1/1500PLAN

男湯 女湯

EAST　ELEVATION Scale 1/2000Scale 1/2000SOUTH　ELEVATION Scale 1/2000WEST　ELEVATION



西側から断面を見る　

エントランスロビー

大浴場上部の眺め

洗い場周辺の眺め　
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